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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada usaha batu bata di Kelurahan Bagan Besar Kota Dumai. Metode penelitian 

yang digunakan  adalah metode penelitian kuantitatif dengan data primer yang diperoleh dari data 

kuisioner yang diukur menggunakan skala likert. Penelitian ini dilakukan kepada konsumen yang 

membeli batu bata pada usaha batu bata dikelurahan bagan besar dengan jumlah sampel yang 

didapatkan yaitu sebanyak 50 konsumen. Penelitian ini menggunakan teknik non probality sampling. 

Data dalam penelitian ini dikumpulkan dengan menggunakan kuisioner yang kemudian dianalisa 

menggunakan analisis regresi berganda dengan bantuan software SPSS 21.0. Hasil penelitian 

menemukan bahwa harga dan kualitas produk secara bersama-sama berpengaruh signifikan dan positif 

terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan kontribusi sebesar 47,2 % dan 52,8 % dipengaruhi 

oleh faktor lainnya. 

Kata kunci : Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian Konsumen 

Abtract 

This study aims to determine the effect of price andproduct quality on consumer purchasing decisions 

in brick businesses in the Bagan Besar sub-district, Dumai city. The research method used is a 

quantitative research method with primary data obtained from questionnaire data measured using a 

Likert scale.This research was conducted on consumers who buy bricks in the brick business in the 

Bagan Besarsubdistrict with a total sample of 50 consumers. This research uses non probability 

sampling technique. Data in this study were collected using a questionnaire which was then analyzed 

using multiple regression analysis with the help of SPSS 21.0 software. The results of the study found 

that price and product quality together influence consumer purchasing decisions with a contribution of 

47.2% and 52.8% influenced by other factors.  

Keywords: Price, Product Quality, Consumer Purchasing Decisions 

Pendahuluan 

Ilndulstril melrulpakan salah satul kelgilatan elkonomil yang belrtuljulan ulntulk melnilngkatkan 

kelseljahtelraan dan kelmakmulran masyarakat delngan melmanfaatkan sulmbelr daya alam, sulmbelr 

daya manulsila, dana, dan lailn-lailn. Delngan adanya ilndulstril dilharapkan mampul melmbulka 

lapangan pelkelrjaan bagil telnaga kelrja yang melnganggulr dan dapat melndorong pelrtulmbulhan 

elkonomil nelgara. Industri rumah tangga ini biasanya ditemukan disekitar rumah didalam  
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wilayah kota maupun pedesaan. Akan tetapi, kehadiran industri rumah tangga ini dinilai 

mampu meningkatkan pendapatan masyarakat.  

Melnulrult Gelmbong Tjilttrosoelpomo dkk (1991: 35),  Ilndulstril kelcill dan ilndulstril rulmah 

tangga adalah sulatul belntulk pelrelkonomilan rakyat dil Ilndonelsila, apabilla dilkelmbangkan akan 

mampul melmelcahkan masalah-masalah dasar pelmbangulnan dil Ilndonelsila. Ilndulstril  inil julga 

mampu lulntulk melmbantul telrcapailnya pelrtulmbulhan elkonomil nasilonal. Ilndulstril kelcill belrpelran 

dalam melncilptakan sulatul prosels ilndulstrilalilsasil dil Ilndonelsila yang belrkelsilnambulngan. 

Ilndulstrilalilsasil yang belrkelsilnambulngan adalah sulatul prosels yang tildak melncilptakan 

keltelrgantulngan ilndulstril-ilndulstril yang telrcilpta olelh prosels iltul telrhadap pasar lular nelgelril. 

(Prayoga, 2019) 

Batul  bata  selrilng  dilpillilh  selbagail  bahan  altelrnatilf  pelnyulsuln  bangulnan  karelna 

harganya yang  rellatilf mulrah, muldah dilpelrolelh, melmillilkil kelkulatan yang culkulp tilnggil, tahan 

telrhadap pelngarulh culaca, dan tahan telrhadap apil. (Sasongko Bhaktilelt al., 2019). Ulsaha batul 

bata selbagail homel ilndulstril tildak lelpas daril kelbiljakan pelmelrilntah melngelnail UMKM (Ulsaha 

Melnelngah Kelcill dan Milkro) yang dil atulr dalam UlUl No. 20 Tahuln 2008 melnjellaskan bahwa 

UlMKM (Ulsaha Melnelngah Kelcill dan Milkro) adalah ulsaha produlktilf millilk orang pelrorangan 

dan ataul badan ulsaha pelrorangan yang melmelnulhil kriltelrila ulsaha milkro selbagailmana suldah 

dilatulr dalam ulndang–ulndang ilnil. Daril kelbiljakan ilnil dil harap mampul melnulmbulhkan dan 

melngelmbangkan ulsaha dalam melmbanguln pelrelkonomilan nasilonal belrdasarkan elkonomil yang 

belrkeladillan. 

Ulsaha Milkro Kelcill dan Melnelngah (UlMKM) melrulpakan kellompok ulsaha yang dapat 

dilgulnakan ulntulk elkonomil masyarakat. Namuln, ulsaha ilnil masilh dilpandang selbagail ulsaha yang 

lelmah kilnelrja karelna tildak adanya pelngeltahulan, keltelrampillan dan kelmampulan ulntulk belrdaya 

dalam ulsaha. Tildak dapat dilpulngkilril bahwa kompelntelnsil SDM melrulpakan salah satul faktor 

pelnelntul dalam kelbelrhasillan ulsaha khulsulsnya UlMKM. Delngan melmillilkil kompeltelnsil yang 

melmadail akan melnghasillkan kilnelrja yang optilmal bagil ulsaha kelcill melnelngah. (Amellila & 

Helndra, 2019) 

Tilnggilnya potelnsil pangsa pasar dan pelnghasillan melnilmbullkan adanya pelrsailngan pada 

homel ilndulstri batu lbata. Pelrsailngan telrselbult dapat tilmbull dilkarelnakan adanya pelsailng barul. 

Tildak melnultulp kelmulngkilnan homel ilndulstril batul bata melnelmulil kelndala dilmasa delpan dalam 

pelrsailngan. Keladaan pasar yang selmakiln komplelk ilnil, melnulntult home lilndulstril batul bata ulntulk 
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melmillilkil stratelgil pelmasaran yang bailk dan handal hilngga produlk batul bata tildak hanya lakul dil 

julal dilpasaran saat ilnil, akan teltapil julga mampul belrsailng dan belrtahan dalam pelrsailngan. 

(Trilwahyuldil, 2018).  

Banyaknya pelsailng dalam ulsaha batul bata dil daelrah kellulrahan Bagan Belsar Kelcamatan 

Bulkilt Kapulr telntul tildak lelpas daril pelrsailngan harga dan kulaliltas produlknya. Harga yang 

diltawarkan pelnjulal batul bata telntul akan belrpelngarulh telrhadap kulaliltas batul bata dan 

belrpelgarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellilan konsul-00meln. Tjilptono (2008) melnyatakan bahwa 

harga adalah seljulmlah ulang dan jasa ataul barang-barang yang telrseldila diltulkarkan olelh pelmbellil 

ulntulk melndapatkan belrbagail pillilhan produlk-produlk dan jasa-jasa yang dilseldilakan pelnjulal. 

Pelneltapan harga yang dilteltapkan olelh pelnjulal haruls dapat diljangkaul olelh masyarakat agar 

pelnjulal melndapatkan kelntulngan bagil pelnjulal agar tildak ada kelrulgilan yang diltilmbullkan. 

(Amillila & asmara Nst, 2011) 

Konsep harga menurut Ibnu Taimiyah, harga yang adil pada hakikatnya telah ada 

digunakan sejak awal kehadiran agama islam. Al-Quran sendiri sangat menekan keadilan 

dalam setiap aspek kehidupan umat manusia. Oleh karena itu adalah hal wajar jika keahlian 

juga diwujudkan dalam aktivitas pasar khususnya harga, dengan ini Rasulullah 

menggolongkan riba sebagai penjualan yang terlalu mahal yang melebihi kepercayaan 

konsumen. 

Adapun kulaliltas produlk melrulpakan salah satul alat yang dilgulnakan olelh para pelmasar 

ulntulk melnelntulkan posiltilonilng produlknya dil pasar. Seltilap pelrulsahaan haruls melmillilh tilngkat 

kulaliltas produlk yang dilhasillkannya selhilngga akan melmbantul ataul melnulnjang ulsaha ulntulk 

melnilngkatkan ataul melmpelrtahankan posiltilonilng produlk iltul dalam pasar sasarannya. Melnulrult 

Davils (dalam Lulpilyoadil, 2008), kulaliltas produlk adalah sulatul kondilsil dilnamils yang 

belrhulbulngan delngan barang, jasa, manulsila, produlk, dan lilngkulngan yang melmelnulhil ataul 

mellelbilhil harapan. (Amilia & asmara Nst, 2011) 

Delngan banyaknya pelngulsaha batul bata, melnulntult pelngulsaha batul bata ulntulk 

melnilngkatkatkan kulaliltas produlknya agar mampul belrtahan dalam pelrsailngan pasar selsama 

pelngulsaha batul bata. Banyaknya pesaing usaha batu bata di kelurahan bagan besar kota dumai 

membuat para pengusaha batu bata mempertahankan kualitas produknya agar tetap 

mendapatkan kepercayaan dari konsumen tentang kualiatas produk yang dijualnya. Melnulrult  
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Kotlelr dan Armstrong (2001:283) kulaliltas produlk adalah kelmampulan selbulah produlk 

dalam melmpelragakan fulngsilnya, hal iltul telrmasulk kelsellulrulhan dulrabilliltas, rellilabilliltas, 

keltelpatan dan kelmuldahan pelngopelrasilan dan relparasil produlk julga atrilbult produlk lailnnya. 

(Bahril& Helrlilna, 2017) 

Sedangkan melnulrult pandangan Ilslam, produlk yang belrkulaliltas selsulail syarilah yailtul 

melmillilkil manfaat dan nillail gulnanya dapat melnghasillkan kelbailkan bagil konsulmeln bailk daril 

matelrilal, moral, spilriltulal. Islam juga menganjurkan agar konsumen mengkonsumsi produk 

yang berkualitas. 

Mellalulil obselrvasil awal yang dillakulkan, dildapatil bahwa kulaliltas batul bata yang dil julal 

dilulsaha batul bata millilk pak tulpanil melmillilkil pelrbeldaan warna delngan pelnjulal batul bata lailnnya 

dil Kellulrahan Bagan Belsar. Sellailn iltul, prosels pelmbakarannya julga masilh melnggulnakan kayul 

bakar selbagail bahan ultama pelmbakarannya dan dilbakar sellama belbelrapa haril agar 

melndapatkan kulaliltas batul bata yang kulat dan kokoh.  

Kulaliltas batul bata melrah ilnil dillilhat mullail daril prosels pelmbulatannya hilngga prosels 

pelmbakaran. Kulaliltas batul bata yang bailk ilalah yang belrwarna orangel kelmelrahan dan telrasa 

padat jilka dil pelgang dan tildak muldah hanculr. Belrdasarkan wawancara delngan pelmillilk ulsaha 

bata bata millilk Bapak Tulpanil, telrdapat pelrbeldaan kulaliltas produlk batul batanya delngan produlk 

pelrsailng. Kulaliltas yang diltawarkan melmillilkil kulaliltas baguls dan batul bata yang diljulal mampul 

belrtahan lelbilh lama dilbandilngkan delngan batul bata pelsailngnya. Hal ini karena dalam proses 

pembakarannya masih menggunakan kayu bakar dan dibakar selama beberapa hari agar 

mendapatkan kualitas batu bata yang kuat dan kokoh. Adapuln pelrbeldaan harga yang 

diltawarkan yang diljulal dilulsaha batul bata millilk bapak tulpanil tidak jauh berbeda dengan harga 

batu bata yang dijual oleh pesaingnya Maka belrdasarkan ulrailan latar bellakang dilatas, pelnelliltil 

telrtarilk ulntulk melngangkat Juldull “Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Usaha Batu Bata Di Kelurahan Bagan Besar Kota Dumai”. 

Metode Penelitian 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Penelitian ini dilakukan di Salah satu 

tempat usaha batu bata yang ebrada di Jalan Damai Rt.013 Kelurahan Bagan Besar Kecamatan 

Bukit Kapur, penelitian ini dilakukan pada bulan Mei 2023. Objek penelitian ini yaitu pengaruh 

harga, kualitas produk terhadap Keputusan pembelian batu bata . subjek dalam penelitian ini  
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adalah konsumen batu bata. Sampel dalam penelitian ini menggunakan teknk Non probability 

sampling dengan pendekatan accident sampel. Accident sampel atau sampling incidental 

adalah teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja yang secara kebetulan 

bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang yang kebetulan 

ditemui itu cocok sebagai sumber data. Jadil, julmlah sampell dalam pelnelliltilan ilnil adalah 50 

orang konsulmeln yang pelrnah melmbellil batul bata pada ulsaha batul bata yang dildapatil daril 

wawancara delngan pelmillilk ulsaha. (Sugiyono, 2013). Data dkumpulkan melalui penyebaran 

angket dengan lima skala likert. Kemudian yang yang sudah diperoleh dianalisis menggunakan 

analisis data melalui aplikasi SPSS 21 

Tingkat Harga pada Usaha Batu bata di kelurahan Bagan besar Kota Dumai 

Tabel 1 

Hasil Analisis Deskriptif 

 N Rangel Milnilmulm Maxilmulm Melan Std. Delvilatilon 

X1 50 8.00 7.00 15.00 12.3000 2.20621 

X2 50 16.00 9.00 25.00 18.8600 4.20888 

Y 50 10.00 10.00 20.00 15.2800 3.01046 

Valild N (lilstwilsel) 50      

 

Berdasarkan hasil analisis diketahui harga batu bata di kelurahan Bagan Besar sebesar 

termasuk kedalam rentang nilai sebesar 12,3. Nilai tersebut menunjukkan bahwa rata-rata harga 

batu bata di kelurahan Bagan Besar murah dan terjangkau oleh konsumen. Hasil kuisioner 

menjelaskan bahwa konsumen mampu membeli batu bata yang ditawarkan, harga yang 

ditawarkan sesuia dengan kualitas batu batanya, harga batunya tidak terlalu jauh selisih 

harganya dengan penjual batu bata lainnya, harga batu bata yang ditawarkan memberikan 

manfaat sesuai dengan kebutuhan konsumen. Harga dikatakan baik apabila memnuhi beberapa 

indikator, menurut Kotler (2009) indikator harga meliputi (1) harga terjangkau oleh konsumen, 

(2) harag sesuai dengan kualitas, (3) mempertimbangkan saya saing harga (4) kesesuaian harga 

dengan manfaat. Jika ditinjau dari indikator-indikator diatas dengan kenyataan di lapangan 

maka dapat diidentifikasi bahwa harga yang berlaku di lapangan sudah baik. 

Tingkat Kulaliltas Produlk Pada Ulsaha Batu Lbata Di Kelurahan Bagan Belsar Kota Dulmai 
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Berdasarkan hasil analisis diketahui kualitas batu bata di kelurahan Bagan Besar 

memiliki nilai rata-rata sebesar 18,86. Nilai tersebut termasuk kedalam kategori baik. Artinya 

kualitas batu bata yang ditawarkan oleh usaha batu bata yang ada di Kelurahan Bagan Besar 

adalah  memiliki kualitas yang baik.  

Kotlelr dan Amstrong (2008) melnyelbultkan bahwa ku lali ltas adalah kelmampulan produlk 

ulntulk mellaksanakan fu lngsi l-fulngsi lnya, kelmampulan i ltul melli lpulti l daya tahan, kelhandalan, 

keltelli lti lan yang di lhasi llkan, kelmuldahan di lopelrasi lkan dan di lpelrbai lki l dan atri lbult lailn yang 

belrharga pada produlk selcara kelsellulrulhan.(Ami lli la & asmara Nst, 2011) 

Menurut Assauri terdapat beberapa faktor mutu dan kualitas produk diantaranya fungsi 

luar suatu barang, Tampilannya, dan kemudian biaya barang tersebut. Sementara itu menurut 

Melnulrult Buldi lyanto (2016:490) kulali ltas produlk adalah kelmampulan produlk ulntulk melmelnulhi l 

ataul melmulaskan kelbu ltulhan dan keli lngi lnan pellanggan. Melnulrult Buldi lyanto (2016:490) 

melnyatakan bahwa i lndi lkator kulali ltas produ lk yai ltul: Keawetan produk, Kesesuaian dalam 

menjalankan fungsinya,  dan kemudahan dalam menggunakannya. Dari kenyataan di lapangan 

dari respon konsumen menyatkan bahwa batu bata yang ditawarkan awet dan tahan lama, batu 

batanya tidak mudah rusak, tidak mudah patah, tahan terhadap hujan dan panas. Maka dapat 

disimpulkan bahwa dari kenyataan dilapangan kualitas batu bata Bagan Besar memenuhi 

indikator kulitas yang baik menurut Budiyanto.  

Berdasarkan hasil respon konsumen menyatakan bahwa mereka merasa puas dengan 

kualitas batu bata, merek selalu melakukan pembelian ulang batu batanya, merekomendasikan 

atau menyarankan temannya untuk membeli batu bata dll. Hal ini menunjukkan bahwa 

Keputusan konsumen terhadap pembelian  batu bata termasuk kategori baik dari identifikasi 

idikator menurut Kotler. 

Tingkat Kelpultulsan Pelmbellilan Konsulmeln Pada Ulsaha Batul Di Kelurahan Bagan Belsar 

Kota Dulmai 

Berdasarkan hasil analisis diketahui Keputusan konsumen untuk membeli batu bata di 

kelurahan Bagan besar memiliki nilai rata-rata sebesar 15,28. Nilai tersebut termasuk kedalam 

kategori baik. Kelpultulsan pelmbelli lan melrulpakan kelgi latan i lndi lvi ldul yang selcara langsulng 

telrli lbat dalam pelngambi llan kelpultulsan ulntulk mellakulkan pelmbelli lan telrhadap produlk yang 

di ltawarkan olelh pelnju lal. Kelpultulsan pelmbelli lan, melnulrult Kotlelr dan Amstrong (2008:226) 



JURNAL AL-HISBAH 
Institut Agama Islam Tafaqquh Fiddin 
Jl. Utama Karya II No.3 Bukit Batrem, Dumai Timur, Kota Dumai, Riau Kode Pos: 28826 
E-Mail:ejournaliaitf@gmail.com 

 
 

      
 

84 | A l - H i s b a h  V o l . 3  N o . 2 

 

 

adalah tahap dalam prosels pelngambi llan kelpultulsan pelmbelli l di lmana konsu lmeln belnar-belnar 

melmbelli l. (Bahri & Herlina, 2017). 

Menurut Kotler konsumen sebelum meutuskan untuk membeli produk mereka akan 

menganalisis kemantapan produk, Kebiasaan dalam membeli produk, memberikan 

rekomendasi kepada orang loian dan melakukan pembelian ulang.  

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Konsumen Membeli Batu Bata Di Kelurahan 

Bagan Besar 

Tabel 2 

Hasil Uji Koefesien  

Modell Ulnstandardi lzeld 

Coelffi lci lelnts 

Standardi lzeld 

Coelffi lci lelnts 

t Silg. Collilnelari lty 

Statilsti lcs 

B Std. Elrror Belta Tolelrancel Vi lF 

1 
(Constant) 5.595 2.009  2.784 .008   

X1 .787 .161 .577 4.895 .000 1.000 1.000 

a. Delpelndelnt Vari lablel: Y 

 

Berdasarkan Tabel 2 maka diperoleh persamaan regresi sebagai berikut 

Y= a+b+X1 

Y=5.595 + 0,787 x1 

Dari persamaan diatas diketahui  niali koefesien varibel harga sebesar 0.787 bertanda 

positif dengan nilai signifikan 0,00 dan T tabel sebesar 1,677. Hal ini menunjukkan bahwa 

variabel harga berpengaruh positif terhadap Keputusan konsumen dalam membeli batu bata 

yang ada di kelurahan Bagan Besar. maka dapat disimpulkan bahwa harga berpengaruh positif 

terhadap Keputusan konsumen dalam membeli batu bata di Kelurahan Bagan Besar. Ketika 

harga batu bata murah dan terjangkau maka Keputusan konsumen dalam membeli batu bata 

akan meningkat pula.  Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian Firza Oktaia Nurul dengan 

judul “ Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Pt. 

Hasanah Mulia, dan penelitian Fera dan Charisma dengan judul Pengaruh kualitas produk, 

harga dan promosi, citra merk terhadap Keputusan pembelian handphone Xiaomi di Kota  
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Palembang. Hasil penelitian tersebut manemukan bahwa harga berpengaruh terhadap 

Keputusan konsumen dalam membeli.  

Harga adalah salah satul pelnelntul kelbelrhasi llan sulatul pelrulsahaan karelna harga 

melnelntulkan selbelrapa belsar kelulntulngan yang akan di lpelrolelh pelrulsahaan dari l pelnjulalan 

produlknya bai lk belrulpa barang maulpuln jasa. Melnulrult Fi lrmansyah (2018, h.180) melneltapkan 

harga telrlalul ti lnggi l akan melnyelbabkan pelnjulalan akan melnulruln, namuln jilka harga telrlalul 

relndah akan melngulrangi l kelulntulngan yang dapat di lpelrolelh organi lsasi l pelrulsahaan. (Fera & 

Pramuditha, 2021) 

Harga julga melru lpakan salah satul faktor u ltama yang dilpelrti lmbangkan olelh konsulmeln 

dalam kelpultulsan pelmi lli lhan dan pelmbelli lan sulatu l produlk. Konsulmeln akan melli lhat produlk 

belrdasarkan harga yang di ltawarkan. Harga yang di lteltapkan olelh pelnju lal haru ls dapat di ljangkau l 

olelh masyarakat dan dapat di lbelli l olelh selmula orang dari l belrbagai l kalanngan.  

Didalam islam penentuan harga dilakukan sesuai dengan prinsip syariah yai ltul 

melrelali lsasi lkan kelmaslahatan dan melnghi lndari l kelrulsakan di l antara manulsi la. Di dalam konsep 

islam harga di ltelntulkan olelh pelrmi lntaan dan pelnawaran dan haruls telrjadi l atas dasar rella sama 

rella dan ti ldak ada pi lhak yang telrpaksa ulntu lk mellakulkan transaksi l telrselbult delngan 

melmpelrti lmbangkan kelpelnti lngan para pi lhak yang telrli lbat di l pasar. Kegiatan perdagangan pun 

sudah diatur oleh Allah sedemikian rupa agar terjadinya kemaslahatan di antara umat.Ilslam 

melmbelri lkan kelbelbasan dalam pelneltapan harga sellama harga yang di lteltapkan olelh pi lhak 

pelnjulal ti ldak melnzali lmi l pi lhak pelmbelli l yai ltul delngan ti ldak melngambi ll kelulntu lngan di latas batas 

kelwajaran.Harga yang di lteltapkan di lri ldhoi l olelh masi lng masi lng pi lhak, bai lk dari l pi lhak pelnjulal 

maulpuln pi lhak pelmbelli l agar tidak ada satupun pihak yang merasa terzholimi. 

Tabel 3 

Model Summary 

Modell R R Sqularel Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of 

thelElsti lmatel 

Du lrbi ln-

Watson 

1 .577a .333 .319 2.48413 2.119 

a. Preldi lctors: (Constant), X1 

b. Delpelndelnt Vari lablel: Y 
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Secara parsial besaran pengaruh masing-masing variabel terhadap variabel dependent dilihat 

pada tabel 3 pada kolom R Square dengan nila sebesar 0,333. Artinya kontribusi harga terhadap 

Keputusan konsumen dalam membeli batu bata sebesar 33,3%. 

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Konsumen Membeli Batu Bata Di 

Kelurahan Bagan Besar. 

 

Pengdara 

Dari tabel diatas maka diperoleh persamaan regresi sebagai berikut: 

Y=a+bX2 

Y= 7,824 + 0,395  

Dari persamaan diatas diketahui nilai constant sebesar 7,828 dan nilai koefesien X2 

sebesar 0,395 dan bertanda positif dengan nilai signifikan sebesar 0,000. Maka dapat 

disimpulkan bahwa variabel kualitas batu bata berpengaruh positif terhadap Keputusan 

konsumen dalam membeli batu bata, ketika kualitas batu bata ditingkatkan sebesar satu satuan 

maka Keputusan konsumen untuk membeli batu bata akan meningkat pula sebesar satu satuan.  

Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian sebelumnya yitu penelitian Sofyan 

Triwahyudi dengan judul Pengaruh Kualitas pelayanan, kualitas produk, dan harga terhadap 

Tingkat kepuasan konsumen batu bata merah dan penelitian Syamsul Bahri dengan judul 

penelitian yaitu Pengaruh citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

telepon seluler. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas produk secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan konsumen alam membeli suatu pr 

Kulali ltas produlk adalah kelmampulan sulatu l produlk dalam melmulaskan konsulmeln yang 

melnggulnakannya, selmaki ln selsulai l sulatul produlk delngan harapan konsulmeln maka selmaki ln  

 

Tabel 4 

Hasil Uji Koefesien 

Modell Ulnstandardi lzeld 

Coelffi lci lelnts 

Standardi lzeld 

Coelffi lci lelnts 

t Silg. Collilnelari lty 

Statilsti lcs 

B Std. Elrror Belta Tolelrancel Vi lF 

1 
(Constant) 7.828 1.662  4.710 .000   

X2 .395 .086 .552 4.591 .000 1.000 1.000 

a. Delpelndelnt Vari lablel: Y 
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ti lnggil kulali ltas produlk telrselbult. Kulali ltas produ lk ju lga selbagai l salah satu lpelrtilmbangan 

konsulmeln selbellulm melmbelli l sulatu l produlk.Selbellulm melmbelli l bi lasanya konsu lmeln melncaril tahu l  

 

telrlelbi lh dahullul telntang produlk yang akan di lbelli l bai lk daril selgi l harga mau lpu ln kulali ltas yang 

di ltawarkan pelnju lal. Ku lali ltas produlk yang bai lk telntu l di lmi lnati l olelh konsu lmeln dan 

melni lmbu llkan kelpelrcayaan pada konsu lmeln ulntu lk melmbelli l sulatu l produlk 

 

Tabel 5 

Model Sumary  

Modell R R Sqularel Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of 

thelElsti lmatel 

Du lrbi ln-

Watson 

1 .552a .305 .291 2.53548 2.162 

a. Preldi lctors: (Constant), X2 

b. Delpelndelnt Vari lablel: Y 

 

Tabel 5 menunjukkan besaran kontribusi Variabel X2 dalam mempengaruhi variabel Y 

dengan nilai Square sebesar 0,305. Artinya variabel kualitas batu bata mempengaruhi 

Keputusan konsumen dalam membeli sebesar 30,5%.  

 

Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Konsumen Membeli Batu 

Bata Di Kelurahan Bagan Besar. 

Tabel 6 

Model Summary 

Modell R R Sqularel Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of 

thelElsti lmatel 

Du lrbi ln-

Watson 

1 .687a .472 .449 2.23388 2.190 

a. Preldi lctors: (Constant), X2, X1 

b. Delpelndelnt Vari lablel: Y 

 

Beradasarkan tabel 6 diketahui secara serentak bahwa Nilai R Square sebesar 0,472.  

Hal ini menunjukkan bahwa secara bersamaan kedua variabel berpengaru terhadp minat 

konsumen dengan presentase sebesar 47,2 % dan sebesar 52,8% keutusan konsumen dalam 

membeli batu bata di Kelurahan Bagan besar dipengaruhi oleh faktor lain.  

 



JURNAL AL-HISBAH 
Institut Agama Islam Tafaqquh Fiddin 
Jl. Utama Karya II No.3 Bukit Batrem, Dumai Timur, Kota Dumai, Riau Kode Pos: 28826 
E-Mail:ejournaliaitf@gmail.com 

 
 

      
 

88 | A l - H i s b a h  V o l . 3  N o . 2 

 

 

Kesimpulan 

Setelah dilakukan penelitian maka dapat disimpulkan bahwa seacra rata-rata harga batu 

bata yang ada di Kelurahan telrmasulk dalam katelgori lbai lk delngan ni llail rata-rata 12,30,  

 

kemudian untuk Kulali ltas Produ lk batu bata milik bapak tupani te lrmasuk dalam kate lgori lbai lk 

delngan ni llail rata-rata 18,86. Seacar rata-rata Kelpu ltulsan pelmbelli lan konsulmeln telrmasulk dalam 

katelgori lbai lk delngan ni llai l rata-rata 15,28.  

Dapat disimpulkan pula bahwa variabel Harga belrpelngarulh posi lti lf dan si lgi lfi lkan 

telrhadap kelpultulsan pelmbelli lan konsu lmeln pada u lsaha batu lbata di lkellulrahan bagan be lsar kota 

dulmai ldelngan kontri lbulsi lselbelsar 33,3 %. Kulali ltas Produlk belrpelngarulh posi ltilf dan si lgni lfi lkan 

telrhadap kelpultulsan pelmbelli lan konsulmeln pada u lsaha batu lbata di lkellulrahan bagan be lsar kota 

dulmai ldelngan kontri lbulsi lselbelsar 30,5%. Secara bersamaan Harga (X1) dan Ku lali ltas Produlk 

(X2) selcara belrsama-sama me lmbelri lkan pelngaru lh yang si lgni lfi lkan telrhadap Kelpultulsan 

Pelmbelli lan Konsulmeln (Y) pada u lsaha batu lbata di lkellulrahan bagan belsar kota du lmai ldelngan 

kontrilbulsi lselbelsar 47,2% dan 52,8% di lpelngarulhi lolelh faktor lailnnya.  

 

 Saran  

Ulntu lk pelnelli lti lsellanjultnya yang i lngi ln melnelli lti ldengan penelitian yang sama bi lsa 

melnambahkan varilabell lai ln yang bi lsa di ltelli lti l. 
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